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TOP-KAFFEEBARS

Die Sodexo-Marke
Gastro Kanne hat
fast ein Viertel der
Standorte verloren.

»Gastro Kanne GmbH" in ,,Sodexo
Cafeteria Services GmbH“ umfir-
miert, der eingefithrte Markenname
bleibt jedoch erhalten. Deren bester
Standort ist unverindert die Medizi-
nische Hochschule in Hannover mit
cinem geschitzten Jahresumsatz von
fast einer Million Euro und anni-
hernd 1.000 Kassengingen pro Tag.
Der Durchschnittsbon hat sich leicht
erhéht auf4,51 Euro bei einem Food-
Beverage-Verhiltnis von 53 zu 47
Prozent, Seit dicsem Jahr bauen die
Riisselsheimer die vegane Schiene
deutlich aus: So erweitern vegane To-
go-Becher, Sandwiches und sonstige
Shop-Produkte die Verkaufspalette.
Und Sodexo zeigt sich als Frontrun-
ner beim Thema Mobile Payment:
Nach einer Testphase kénnen die
Kunden jetzt an mehreren Standor-
ten iiber die Software von Open Tabs

via Appbestellen und bezahlen. Regel-
mifiige Kontrollen und der geziclte
Einsatz von Mystery Customers sor-
gen fiir ein hohes Qualititsniveau an
allen Standorten. www.sodexo.de

Bota Group (Espressoteam). Die

Wiesbadener konnten ihren
Umsatz im vergangenen Jahr um 6,7
Prozent auf 4,8 Mio. Euro hoch-
schrauben bei zwei Neuerdffoungen.
Die profitabelste Kafteebarstehtin ci-
nem Unternehmen und spielejihrlich
rund 480.000 Euro in die Kassen. Der
Durchschnittsbon erhéhte sichum 15
Cent auf aktuell 3,25 Euro bei cinem
Food-Anteil von 35 Prozent. High-

Nachhaltigkeit starken.

lights 20147 Unter anderem hat die
Bota Group das Produktportfolio op-
timiert und den Anteil an saisonalen
Aktionsprodukten erhoht wie etwa
hausgemachte  Limonaden  und
Smoothies oder saisonale Kaffee-Spe-
zialitdten, Preisattrakrive Aktionen
zur Stirkung des Friihstiicks- und
Nachmittagsgeschiftswiirden beiden
Kunden gleichfalls sehr gut ankom-
men, berichtet Vertriebs- und Marke-
tingchef Alexander Baldauf. Die Hes-

sen wollen sich zudem stirker mit den

Themen Nachhaltigkeit und Regio-
nalicit profilieren und arbeiten seic
vergangenem Jahr mit einer regiona-
len Kaffee-Manufaktur zusammen.
Expansion: Bis Dezember plant die
Bota Group sechs neue Standorte.
www.bota-group.de

Primo Espresso. Eine Premiere:

Primo Espresso ist deutschland-
weit der erste klimaneutrale Anbieter
fiir Kaffeebars in der Gemeinschafts-
gastronomie (siehe Kasten S. 50). Jen-
seits davon gelang es den Miinchnern,
ihren Umsatz mit nurzwei neuen Kaf-
fecbars um beachtliche 19 Prozent
nach oben zu schrauben auf nahezu
4,4 Millionen Euro bei einem leicht
erhéhten Durchschnittsbon von 2,20
Euro! Am Top-Standort generiert die
Formel cinen Umsatz von 395.000
Euro jihrlich mit gut 1.000 Transak-
tionen pro Tag. Exake vier der insge-
samt 35 Kaffeebars tummeln sich in
der Education-Sparte. Prominentes-
ter Neuzugang: eine zentrale Kaffee-
bar mit Bistrobetrieb fiir das Studen-
tenwerk Miinchen mit einem breiten
Food-Angebot. Alle Speisen werden
dort frisch zubereitet auf Basis eigener
Rezepturen, im Angebot buhlen Piz-
za, Pasta, Salate, vielfiltige Belegware,
Kuchen und frisch gepresste Sifte um

glgyys -

prasentieren die Hamburger das Produktportfo-
lio ihrer Marke One & Only seit kurzem auf einer
eignen Homepage. Nutzer erhalten dort bunte
Infos zu Produkten, Aktionen und jede Menge
Rezeptideen.
www.one-only.eu

© Lebensbaum. Unter
dem Motto ,Regionale
Schétze" hat der er Diep-
holzer Bio-Hersteller
Anfang September eine
neue Bio-Tee-Reihe heraus-
gebracht. Im Angebot
finden sich die Sorten:
Obstwiese (mit Apfeln vom Bodensee), Kiisten-
wind (mit Sanddorn aus Pommern), Wald-
krduter (mit Kiefernsprossen aus dem Balkan-
gebirge) sowie Bergkrauter (mit Drachenkopf-
melisse aus Osterreich).

einen eigenen Farbbalken deutlich auf der
Verpackung gekennzeichnet. Aktuell stehen 14
Teesorten von Schwarz tiber Griintee bis zu
Kréduter und Friichtetee im Sortiment MeRmer
ProfiLine 100er zur Verfiigung. Ergénzt wird das
Angebot jetzt durch einen English Breakfast
Tea. Zudem wurde die Krautertee-Rezeptur
lberarbeitet. Der neue Allrounder ist nun eine
kraftige Auslese mit Pfefferminze, Zitronengras,
Kamille und Fenchel sowie Rooibos.
www.profiline.otg.de

® Market Grounds hat sein
Sortiment der Eigenmarke
One & Only um eine neue
Chai-Variante erweitert:
Original Spiced Chai, Die
glutenfreie Komposition mit
Cayenne-Pfeffer garantiert eine intensive
Schérfe und weist ein Gewiirzprofil aus Zimt,
Kardamon, Nelken und Fenchel auf. Zudem

@ Teekanne. Seit Septem-
ber bietet Teekanne mit
Tealounge System eine neue
Profi-Teemaschine. Mit
einem 3,5-LiterWassertank
und 24 Teekapsel-Sorten soll
das neue Gerat im Handumdrehen fiir vollen
Genuss sorgen. Auf Knopfdruck kann dank des
entsprechenden Tea-Expert:Programms - der
betreffenden Taste fiir Schwarz, Griin-, Kriuter-
und Friichte- oder Chai-Latte-Tees - die ge-
wiinschte Sorte immer perfekt aufgebriiht
werden.

www.tealoungesystem.com

® MeBmer ProfiLine hat seinem GroBgebinde
eine Design-Auffrischung verpasst und zwei
neue Sorten aufgelegt. Die verbesserten
Produktbilder sollen den Kunden ins Auge
fallen, aber auch das Handling fiir die Service-
kréfte erleichtern. So wird jede Sorte durch

Sehiitze

Keglonal
OBSTWIESE _

www.lebenshaum.de
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