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Cloetta Deutschland forciert
Distribution von Lonka

as Vertriebsunternehmen Cloetta

Deutschland GmbH, das im Juli
sein 50-jéhriges Bestehen seit der
Grundung als Red Band StBwaren-
vertriebsgesellschaft mbH feiert, ver-
figt seit zwei Jahren mit Lonka Gber
eine weitere renommierte Marke. Im
Jahr 2015 hatte Cloetta das 1920
gegrindete niederlandische Unter
nehmen Locawo mit zwei Werken in
Roosendaal und Dieren Gbernommen.
Die Marke Lonka, deren Name sich
von ,Lonca” {London Caramel Works)
ableitet, blickt auf eine lange Tradition
in der Herstellung von Karamell und
Fudge zuriick und hat sich mit dem
Erwerb des Unternehmens Marandi
einen anerkannten Experten fiir Soft
Nougat ins Haus geholt. Das Soft
Nougat von Lonka wird seither nach
klassischer Rezeptur hergestellt, die
dem berlihmten Montelimar Nougat
nachempfunden ist. Die leckeren
Wirfel aus weiBem Nougat sind dabei

in verschiedenen Sorten mit hoch-
wertigen Zutaten wie knusprigen
Mandeln, Haselnissen, kandierten
Frichten oder Erdniissen verfeinert.

Derzeit erldst Lonka die Halfte
seines Umsatzes von mehr als 30 Mio.
Euro im Heimatmarkt; im Export domi-
nieren die nordeuropéischen Lander
und GroBbritannien. Nun soll die
Marke auch im deutschen Markt
forciert werden. ,Soft Nougat ist in
Deutschland seit Langem ein fester
Bestandteil im Fachhandel. Jetzt
wollen wir auch im Lebensmittel-
einzelhandel eine gréBere Aufmerk-
samkeit fUr diese Spezialitit errei-
chen”, erklart Dominik Holtschlag,
Vertriebs- und Marketingleiter von
Cloetta Deutschland.

Vor allem der aktuelle Verpackungs-
relaunch mit den neu designten Block-
bodenbeuteln setzt die Produkte noch
besser in Szene. Die 144-g-Beutel
enthalten einzeln verpackte weiche
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Nougat-Stiicke mit entsprechenden
knackigen Zutaten. Im deutschen Markt
konzentriert sich die Vertriebstochter
auf die Sorten Pistachic, Hazelnut &
Almond und Cranberry & Almond
sowie auf Geschenkpackungen unter
dem Sublabel ,Special Moments”.
Auch die klassischen Karamell- und
Fudge-Artikel im Stehbeutel wurden
einem Relaunch unterzogen. Sie ergan-
zen das Lonka-Sortiment von Cloetta
Deutschland, das dem Handel
damit eine breitgefdcherte Palette an
Spezialitaten bieten kann. .

www.cloettade.com

Luftige Marshmallows und weiche Torrone

as Vertriebsunternehmen Market

Grounds vermarktet ein hoch-
wertiges Produktportfolio, in das sich
die Produkte der belgischen Schoko-
ladenfirma Barl nahtlos einreihen.
Die Schoko-Riegel (30 g) bestehen
aus einem luftigen Marshmallow,
gekront mit einer Schicht aus beson-
deren Zutaten und ummantelt von feiner
Milch- oder Zartbitterschokolade. Im
Angebot sind die drei Sorten Dark
Chocolate — Sea Salt Caramel mit
leicht gesalzenem Karamell und ge-
résteten Mandelsplittern, Milk Choco-
late — Crunchy Cashew mit Haselnuss-
creme und gerdstetem Cashewkern-
Crisp sowie Milk Chocolate — Chai
Latte mit feiner Milchcreme-Schicht
und wiirzigem Chai-Pulver.

Zudem hat Bard zehn Marshmallow-
Kreationen im Angebot — zum einen
umhllt von belgischer Schokolade,
zum anderen auch pur. Ein Highlight
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sind Milk Chocolate Marshmallows —
Coffee & Creme (60 g), Marshmallows
mit echter Vanille, Honig und Kaffee-
creme, umhllt von Milchschokolade.
Dark Chocolate & Sea Salt Caramel
Marshmallows (60 g, 120 g) sind mit
gesalzenem Karamell verfeinert und
von Zartbitterschokolade umhiillt.
Toasted Coconut (60 g) mit Bourbon
Vanille und Honig ist mit gerdsteten
Kokosraspeln bestreut. Die Produkte
sind frei von kinstlichen Aromen oder
Farbstoffen. In Deutschland sind sie in
Feinkost- und Gourmetladen sowie in
ausgewdhlten Online-Shops erhaltlich.

100 Prozent natlirliche, GVO-freie
Zutaten ohne Konservierungsstoffe
und ein hoher Mandelanteil sowie
eine besonders weiche Textur zeich-
nen die Marke Trentasette, benannt
nach dem Geburtsjahr des Griinders
der heutigen Manufaktur DolcideA,
Senior De Cristofaro. Seit Generatio-
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nen stellt das Familienunternehmen
weiche Torrone her, 1972 wurde die
heutige Manufaktur eréffnet, die nach
wie vor auf traditionelle Rezepte und
Methoden setzt. .

www.market-grounds.com
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