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treet Food ist zundchst einmal lecker. Bei
S den Gerichten aus den Foodtrucks handelt

es sich um gutes, qualitativ hochwertiges
Essen, das okologisch verpackt daherkommt. Es
unterscheidet sich vom Fastfood durch ein Be-
wausstsein fir Qualitat, Transparenz und Nachhal-
tigkeit, Regionalitdt und Saisonalitat, auch Slow
Food ist vielen Anbietern wichtig. Dazu passt der
Trend zu Ressourcen schonenden Verpackungs-
mitteln.

Pimp my Take-away
Gastronomen, die Gerichte zum Mitnehmen an-
bieten, konnen vom Street Food-Trend profitieren.
Auch wenn sie selbst nicht mit einem Foodtruck
von Street Food Festival zu Festival und Round
Up zu Round Up fahren wollen, kann es sich fir
sie als verkaufsforderlich erweisen, wenn sie den
Trend optisch umsetzen. Dazu gehdren ganz klar
die hippen Snack-Verpackungen im Zeitungs-
druck-Design, erhdltlich z. B. iiber die Non-Food-
Service-Welt von Edha. Diese gibt es als Tiiten fiir
Pommes frites oder anderes Fettgebackenes und
Frittiertes, als Papier zum Einwickeln von Burgern
und in Schalenform. Ein anderes witziges Design,
das zum angesagten Retro-Trend der Szene passt,
ist die Linie im rot-weilen Karomuster. Gern ge-
sehen sind auch Designs aus Wortern in tollen
Schriften und mit positiven Botschaften, z. B.
die Becher der Linie Spice, erhaltlich {iber Market
Grounds, die in frischen Farben daherkommen. Bei
Edna gibt es eine stabile Bio-Take-away-Kartonbox
fur Burger, Sandwiches, Wraps, Frihlingsrollen
und dergleichen mit der Aufschrift ,Fresh delicious
Food appertising Natural mouthwatering Tasty

100 % compostable.”

Ein weiterer Trend geht zu héherpreisigem Ein-
malgeschirr, das die hohe Qualitdt der Speisen
betont: Papstar schafft z. B. Ambiente und Flair
mit Serviceverpackungen, welche die Hochwer-
tigkeit und Natirlichkeit der Speisen un-
terstlitzen, wie die neuen Teller und
Schalen aus natiirlich abgewor-
fenen Palmblattern oder Finger-
foodschalen aus ungebleichtem

5 j@t Holz. Hochwertigkeit und Nach-
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Street Sty

Gi

It
:

Wie profitieren Gastronomen
vom anhaltenden Street

Food-Trend ganz einfach

ohne mobile Kliche? Vi auch bereit, einen angemessenen Preis

: ; ; zu bezahlen. Neben allerlei Schalen in
Indem sie sich ein paar ovalen, eckigen und runden Formen aus

Elemente von den mobilen % Bambus, Holz und Palmwedeln gibt es iber
StraBenkiichen abschauen % /] mf f Edna z. B. auch kleine Dampfer aus Bambus,
5 g g M ﬂ?ﬂ@& 4 in denen neben Dumplings auch alle anderen

und in ihren EIgeNE A”tag ng{ 9[ é asiatisch inspirierten Reis- und Nudelgerichte
&
Market

integrieren. y »
Grounds Bg ﬁ ‘i

etwas hermachen.

(87
No

24 Stunden Gastlichkeit 2/2016

der bewusste Verbraucher ist dafiir




ﬁ

take-away

Edles Einmalgeschirr empfiehlt sich
gerade fijr die Eventkiiche. Wer im
Sommer ein besonderes Event fir
seine Gste plant, kann mit derar-
tigen I-Tiipfelchen richtig punkten.
Wer auf frisch gekochte Gerichte
von der Frontcooking-Station & la
Street Food-Buffet setzt, sollte dber
eine adiquate Losung fiirs Geschirr
nachdenken, Fingerfood gewinnt
durch die richtige Présentation an
Attraktivitét und animiert zum Zu-
greifen. Eine tolle Idee sind hier
die hippen Cones, eistiitenfsrmi-
9e Hornchen fiir kleine Héappchen,
z. B. fir den Stehempfang oder
Firmenfeiern,

Ressourcenschonend

Bio, frisch, regional, natirlich,
umweltfreundlich - so  heien
die Schlagworte der Street Food-
Philosophie. Und das sind auch
die grofen Stirken der ,kleinen”
Street Food-Gastronomen  gegen-
uber groRen Fastfood-Ketten. Denn
wie schreibt das Zukunfsinstitut in
seiner neuesten Studie: , Events der
Zukunft sind griin und regionall”
Papstar bietet fiir den gelungenen
Street Food-Event ein komplettes
Sortiment an Einmalgeschirr, Ser-
viceverpackung und Table Top-
Produkten aus nachwachsenden
und kempostierbaren Rohstoffen
wie Mais, Holz und Zuckerrohr. Alle
recycelbaren oder kompostierbaren
Produkte sind iiber den Online-Shop
des Unternehmens innerhalb von
48 h in jeder Menge erhéltlich.

Von Smart Packaging gibt es eben-
falls kompostierbare Becher aus
Kraft Paper. Diese bestehen aus
natiirlichen Zellstofffasern und ver-
fugen (ber eine hohe Elastizitat so-
wie Bestindigkeit. Beschichtet sind
diese Becher mit PLA. Dabei handelt
es sich um Polylactide, umweltver-
tragliche Kunststoffe, die aus Milch-
siuremolekiilen aufgebaut werden.
Ein weiteres Beispiel sind Teller und
Schalen aus Holzschliff. Dieser Werk-
stoff entsteht aus Abfallprodukten,
die bei der Papierherstellung anfal-
len. Durch ein spezielles Pressverfah-
ren ist Holzschliff-Geschirr absolut
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dicht und daher auch zum Servieren
von Suppen geeignet, Es ist mikro-
wellentauglich, formstabil, bedruck-
bar und sieht gut aus,

Eine weitere Maglichkeit ist der
Einsatz von Bio-Pulpe, das aus Zu-
ckerrohrfasern hergestellt wird oder
Chinet-Geschirr  aus natiirlichen
Holzfasern. Diese und alle anderen
kompostierbaren Produkte kénnen
unproblematisch im Bio-Miill ent-
sorgt werden,

Echie Burger vom Grill gibt's
bei der What's Beef-Family
Mit Fleisch bester Qualitat aus
der Region. Vegetarisch mit
frischem Gemiise von Erzeugern
aus dem Umland, Authentisch
und in nachhaltiger Verpackung
von PAPSTAR.

Natirlich authentisch.

PAPSTAR pure ist das ideale Einmalgeschirr fir Take-away,

Erfolg durch Branding

Die Verpackung ist nicht unbedingt
ausschlaggebend fiir den Verkauf
eines Street Food-Gerichts, kann
aber dabei unterstiitzen. Wenn

dann noch, z. B. bei vielen Arti-
keln von Papstar - ein Branding
méglich ist, stimmt wirklich alles.
Auch die Linie Smart Packaging,
erhéltlich Gber Market Grounds,
bietet die Chance ein eigenes De-
sign mit Private Label zu kreieren

— fir mehr Differenzierung und ei-
nen hehen Wiedererkennungswert.
Wer sich schon die Miihe gemacht
hat, ein eigenes Label fiir sein Un-
ternehmen entworfen zu haben,
sollte unbedingt Verpackungen als
Werbefldche nutzen. Gerade bei
den Produkten, die der Kunde nicht
sofort konsumiert, sondern in einer
ldssigen IT-Bag oder schénen Box,
z. B. fiir die Suppe, das Hauptge-
richt mit nach Hause tragt oder

Streetfood und Catering. 246 Artikel fiir praktischen Workflow,
appetitliche Prasentation und professionelle Qualitat.
Nachhaltig produziert und kompostierbar.

}WU”& — natirlich von PAPSTAR




take-away

Grin essen

Herr Kiipper, Verpackungen sind als
Umweltmiill verschrien. Was hat Papstar

dem entgegenzusetzen?

Zundchst einmal sind Verpackungen notwendig
um Lebensmittel zu verpacken, zu schiitzen, zu
transportieren etc. Sie sind oft auch Garant fiir
Hygiene und Lebensmittelsicherheit. Nach Verwen-
dung kénnen diese in der Regel recycelt werden.

54

die Macarons als
Mitbringsel oder Gast-

geschenk liberreicht, bietet die-
se Werbeplattform ausreichend Depotwirkung.
Die Giste betrachten die edle Verpackung in
Vorfreude auf das Essen und am nachsten Tag
erinnern sie sich beim Entsorgen derselben ger-
ne an den Genuss der leckeren Speise zuriick.
,Wir haben mittlerweile von Agenturen, Veran-
staltern und Corporate-Kunden hundertfach die
Riickmeldung bekommen, dass unser Branding
mit Abstand das schénste und coolste sei, was es
in Deutschland in der Street Food-Szene gibt”,
freut sich Nils Enge, der mit Michael Huggle den
Foodtruck ,Hackbaron” betreibt. Sie bringen

Verpackungen sind UmweltmUll? Nicht, wenn man richtig
damit umgeht. Warum sie keine Umweltstinde sind,
erklart Wolfgang Kipper, Marketing Director bei Papstar.

Zu Miill werden diese eigentlich nur, wenn sie ein-
fach in die Umwelt geworfen werden. Das ist aber
kein Attribut der Produkte, sondern eine Frage der
Erziehung und der Einstellung von Menschen.

Papstar forciert seit Jahren sein Sortiment Papstar
pure, dessen Produkte nur aus nachwachsenden
Rohstoffen hergestellt werden und nach Verwen-
dung biologisch abbaubar bzw. kompostierbar

gehacktes Fleisch — ob Burger, Meatballs, Chili
con Carne oder Pasta Bolognese — unter die Leu-
te, egal ob zum Mittags-Lunch in der City, auf
Festivals oder als Catering auf Veranstaltungen.
Die Idee zu ihrem Wagen, dem ,Hackbaron®,
hatten sie auf einem Schulfest ihrer Kinder. Das
Fleisch stammt ausschlieRlich von Freilandrin-
dern und wird vom Hamburger Fleischer Mi-
chael Durst Diefeinschmecker geliefert, Das
Burgerpapier kommt von Bausch-Papier und der
Bucket fiir Chili con Carne und Pasta Bologne-
se von Njoycups, beides ist rlickstandslos ver-
wertbar und ohne Plastik. Der Startschuss war
im Mai 2015 — mittlerweile touren bereits zwei
Foodtrucks durch Hamburg. Drei hauptberuf-
liche Truck-Leiter und viele 450-€-Kréfte kiim-
mern sich um die Produktion im Truck, denn die
Hackbarone sind mit Wachstum, Marketing und
Strategie beschaftigt. F. Kénig
www.edna.de

www,market-grounds.com

www.papstar.de

sind. Das beweisen wir im Ubrigen
taglich mit der hauseigenen Kom-
postieranlage.

4Essen im Freien” ist fiir
Gastronomen zurzeit ein ganz
grofes Thema. Welchen Beitrag

leistet Papstar zu diesem Trend?

Eigentlich heiBt das Meta-Thema Eventgastrono-
mie. Kleine und grofle Festivals nehmen rasend
zu und Festivalkultur wird ganz grof geschrieben.
Papstar bietet hierzu ein komplettes Sortiment an
Einmalgeschirr, Serviceverpackungen und Table
Top-Produkten. Wie schon beschrieben: sicher,
sauber, bequem, aber auch recycelbar oder kom-
postierbar — und {iber unseren Shop innerhalb von
48 h in jeder Menge erhaltlich. Denn wie schreibt
das Zukunftsinstitut in seiner neuesten Studie:
Events der Zukunft sind griin und regional!”

Was empfehlen Sie Gastronomen, um ihr
To-go-Geschift anzukurbeln?

Es muss schmecken, es muss lecker sein, s muss
gesund sein — und dazu passt nur eine funktio-
nelle und umweltfreundliche Verpackung.
Vielen Dank fiir das Gesprach!

Mehr Infos zu ,pure” gibt es hier:
https://youtu.be/miT7nrGdFlc

Fotos: Edna, Hackbaron, Papstar



