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Die ‘genussvolle
Starthilfe in den Tag




JOHANNES

J. Hornig

MEHR NACH-
HALTIGKEIT

Ab sofort verstiarkt das
Unternehmen J. Hornig
den Fokus auf die Nach-
haltigkeit und spendet
einen Furo pro online
verkauftern Kilo JOHO-
s, der direkt gehandel-
ten Spezialitatenlinie
der Résterei, an ein bra-
silianisches Kranken-

HORNIG IM

KRANKENHAUS haus in der Stadtge-

IN BRASILIEN meinde Carmo do Para-

(BILD: J. HORNIG) naiba im Bundesstaat
""" ) Minas Gerais.

»Wir moéchten die aktuellen Wiinsche und Bediirf-
nisse der Kaffeetrinker erfiillen und gleichzeitig ei-
nen nachhaltigen Beitrag zur Zukunft der Kaffee-
farmer und deren Mitarbeitern leisten. Das ist die
Vision und die Idee fiir unsere Spezialititenlinie JO-
HO's", beschreibt Johannes Hornig, Geschiftsfiih-
rer von J. Hornig, das Konzept der letztes Jahr ge-
launchten und drei Kaffeesorten umfassenden Pro-
duktlinie, www.jhornig.at

Lavazza Kalender 2016

~FROM FATHER TO SON*

So lautet der Titel des diesjidhrigen Lavazza Kalen-
ders 2016, der in Kooperation mit Slow Food ent-
standen und in limitierter Auflage erhéltlich ist. Mit
seinem Blick fiirs Detail und Korpersprache erzihlt
der junge Fotograf Joey L. in 13 ausdrucksstarken
Bildern die Geschichte einer neuen Generation der
»Earth Defenders” weiter.

Die Protagonisten des Kalenders sind junge Pro-
duzenten aus Mittel- und Siidamerika sowie de-
ren Viter und Miitter, die sich fiir die Traditionen
ihres Landes einsetzen, aber auch den Wunsch nach
Wandel in sich tragen. www.lavazza.at

Market Grounds

NATURLICHER
GESCHMACK

Die Marke , DaVinci Gour-
met” hat ihr komplettes Sor-
timent im Bereich der Ge-
trinkesirupe umgestellt, um
dem zunehmenden Trend
zu mehr Gesundheitsbe-
wusstsein Rechnung zu tra-
gen. Alle DaVinci-Sirupe
sind nun frei von kiinst-

SORTIMENTSUMSTELLUNG FUR
NATURLICHEN KAFFEEGENUSS BE|
MARKET GROUNDS: ,,DAVINCI
GOURMET” SETZT AUF NATURLI-
CHE AROMEN UND FARBSTOFFE
(BILD: MARKET GROUNDS)

lichen Farb- und Aromastof-
fen und werden nur noch
aus rein natiirlichen Roh-
stoffen hergestellt.
www.market-grounds.corn

WIRWAHLEN
TAGFURTAG || &
DIE BESTEN|
BOHNEN AUS|

Coffee Kids® hat das Ziel, die
Lebensqualitit, die Aushildung
'sowie das wirtschaftliche
Spektrum der in den Kaffee-

plantagen arbeitenden Bauern-

familien zu verbessem.

Informieren Sie sich, wie Sie
helfen kénnen.

Besuchen Sie www.coffeekids.org

oder schreiben Sie eine e-Mail
an info@Qcoffeekids.org.

COFFEE KIDS:

GROUNDS FOR HOPE

www.coffeekids.org

FUR DEN PERFEKTEN ESPRESSO ZAHLEN WIR AUF DICH

59 !




