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»,Gerade in der kalten Jahreszeit
stehen Kriuter-, Friichte- und Rooibostees
wieder hoch im Kurs und die Nachfrage
nach wiirzigen Teemischungen wie unse-
ren Dallmayr Chai steigt”, weil Rudolf
Krapf, Dallmayr Tee-Experte. Es findet
derzeit eine Verschiebung weg von klassi-
schen, nicht-aromatisierten schwarzen
Tees, hin zu Teemischungen mit unge-
wohnlichen Geschmacksrichtungen statt.
Vor allem Friichte-, Kriuter- und Rooibos-
tees bieten hier eine grofe Bandbreite an
Variationen.

Der Trend geht hin zu ansprechenden, bun-
ten Teemischungen mit Lifestyle-Charak-
ter, wie Wellness- oder Detox-Tees. Ge-
nuss und gleichzeitig dem Koérper etwas
Gutes tun stehen im Vordergrund. Krapf
empfiehlt Gastronomen, ein ausgewoge-
nes Sortiment aus klassischen Schwarzen
Tees und Griintees sowie einer nicht zu
kleinen Bandbreite an Geschmacksrich-
tungen und Aromen anzubieten.
www.dallmayr.de

Zu den Diiften der Herbst- und Winterzeit
gehoren die Klassiker Zimt, Vanille, Man-
del und Zitrusfriichte. Diese Noten finden
sich in den Eilles Tee-Kreationen Schwarz-
tee Wintertraum Blatt, Schwarztee Spicy
Black Chai, Rooibos Winterpunsch sowie
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Wellness-Charakter statt Gesundheits-Image - Tee avanciert
zum Lifestyle-Produkt. Verzehrsanlésse gibt es den ganzen Tag
iber, vom Friihstiick bis zum Abend. Wahrend Klassiker men-
genmaBig noch immer an oberster Stelle stehen, kénnen aus-
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in den Friichtemischungen Kaminfeuer
und Vita Orange wieder. ,,Alle diese Tee-
sorten eignen sich — in Kombination mit
Rum, Whisky und Likér — auch fiir die
Zubereitung als Punsch sowie mit den
Jay-J.ay‘s Sirup-Aromen aus unserem
Hause als alkoholfreie Varian-

te”, sagt Susanne Albrecht, Lei-
terin Einkauf und Produktmar-
keting Tee bei J.I. Darboven.
Das saisonale Eilles Tee-Sor-
timent ist lose oder im Tea
Diamond (loser Tee servier-
fertig verpackt im Pyrami-
denbeutel fiir eine Becher-
portien) erhiltlich.

Uberans beliebt ist nach wie
vor Ingwer als Zutat. Wei-
terhin sind Griinteespezia-

litdten sehr gefragt, die vom gesundheits-
bewussten Verbraucher auch gerne als
Detox-Variante getrunken werden.

.Generell ist der Teetrinker kompetenter
und anspruchsvoller geworden®, stellt Al-
brecht fest. Wo frither vier bis sechs Klas-




siker im Angebot reichten, sind heute acht
bis zwolf Sorten zur Auswahl gefragt. Das
gastronomische Portfolio sollte einen Griin-
tee und einige der Klassiker, wie Darjeeling,
English Breakfast, Assam oder Earl Grey,
beinhalten. Erginzend gehoren Friichte-
und Kriutermischungen, Pfefferminz- und
Rooibos-Tees dazu. ,,Weiterhin haben wir
festgestellt, dass der Gast vermehrt losen,
servierfertig portionierten Tee bevorzugt,
wie wir ihn im Eilles Tea Diamond anbieten.
Der klassische Teebeutel ist heutzutage in
der anspruchsvollen Gastronomie und Ho-
tellerie weit weniger gefragt.” Generell
kommen lose Tees und neue Portionslésun-
gen dem wachsenden Qualititsanspruch der
Giiste entgegen. Teeliebhaber sind dariiber

hinaus sehr interessiert an Spezialitiiten,
zum Beispiel an den Besonderheiten in der
Eilles Tee Gourmet Tea Selection oder den
Plateanum Tees.

Die Zeit des Hawaii Cocktails — eine belieb-
te Sorte in den 80er und 90er Jahren —ist hin-
gegen endgiiltig vorbei.

www.eilles-tee.de

»Noch nicht lange im Sortiment ist bei uns
TEshot Rooibos. Das neue Getrinkeseg-
ment verbindet das Beste aus der Welt des
Kaffees und des Tees”, sagt Katharina
Hempel, Marketing-Managerin bei Market
Grounds. Der Tee wurde speziell fiir die
Anwendung im Siebtriger entwickelt und
lésst sich so schnell zubereiten wie ein Es-
presso. Des Weiteren empfiehlt Hempel fiir
die kalte Jahreszeit den Matcha Latte von
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One&Only. Dieser sei perfekt fiir Einstei-
ger, da der herbe Matcha-Geschmack durch
die enthaltene Siifle abgemildert wird.

Sehr stark nachgefragt werden derzeit im
klassischen Sortiment Earl Grey, English
Breakfast, Peppermint, Green Tea, Spiced
Chai, Summerfruits und Darjeeling. ,,Tee
erfreut sich zunehmender Beliebtheit und
wird von einem immer grofer werdenden
Personenkreis tiber den ganzen Tag verteilt
getrunken®, so Benjamin Krapp, Head of
Marketing bei Market Grounds. Beispiels-
weise passt zum Frithstiick ein kriiftiger As-
sam, vormittags ein Darjeeling, nach dem
Mittagessen ein  ermunternder English
Breakfast (es ist kein reiner Friihstiickstee )
und am Abend ein Kréduter- oder Friichtetee.
Fiir Giste, die ihren Tee gerne gesiiBt trin-
ken, kann eine Kombination mit Sirupen in-
teressant sein. Mittels der Zugabe von Da-
Vinci Gourmet Sirupen sorgen sie z.B. fiir
Abwechslung. www.market-grounds.com

Neu im Sortiment von MeBmer ProfiLine ist
die Pyramidensorte Ingwer-Pflaume. Die
besondere Mischung aus Fruchtigkeit und
Schirfe liegt gerade in der kilteren Jahres-
zeit im Trend. ,,Wobei die gelungene Kom-
bination der beiden Hauptdarsteller — ange-
nehm scharfer Ingwer und stife Pflaume —
das Zeug zum Dauerbrenner hat. Wiirzige
Ingwerknolle fithrt auch dieses Jahr die Hit-
liste der Kriuter- und Friichteteetrends im
Handel an und ist in Hotellerie und Gastro-
nomie ebenfalls Topseller”, so Andrea Er-
ben, Marketing-Managerin MeBmer Profi-
Line. Siile Pflaume erweist sich als ideale
Erginzung der modernen Kriuterrezeptur.
Klassiker aus dem Kriuter- oder Schwarz-
teebereich haben ebenso ihre Berechtigung
wie Tees mit "wellnessaffinen® Zutaten wie
Lavendel oder Mate. Wobei die klassischen
Monokriuter-Teesorten wie Pfefferminze,
Kamille und Fenchel nach wie vor die stir-
keren Mengentreiber sind. Moderne Kriiu-
ter- und Friichtekombinationen, zum Bei-
spiel Apfel mit Zitronengras oder Kamille
mit Orangen, sind allerdings heute fiir die
Teeprisentation wichtige Impulsgeber und
bezeugen gastronomische Teekompetenz.
Dieser gewiinschte Mix aus Klassik und
Moderne bietet Mefimer ProfiLine seinen
Kunden in den verschiedenen Teesortimen-
ten an, ob als Teebeutel oder als exklusive
Pyramidensorte.

BIETEN SIE IHREN
GASTEN DEN TEE,
DEN SIE LIEBEN.

Superior Earl Grey

FBOP

Einzeln umhtlite
Glasportionen - exklusiv fur
lhre Gastronomie

Mehr unter
www.teekanne-foodservice.de
Tel.: 0211 - 5085 -0
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Natiirlich hat im deutschen AuBler-Haus-
Markt Kaffee bei den Heibgetrinken die
Pole-Position inne. Allerdings hat sich Tee
lingst aus der Gesundheitsecke verab-
schiedet und ist durch moderne Rezept-
kompositionen viel zeitgemiBer gewor-
den. Gerade Griintees pur oder aromatisiert
bedienen die anhaltende Wellnesswelle
perfekt”, erklirt Erben. Chai mit seinen
vielfdltigen Darreichungsformen, ob als
Latte oder verfeinert mit Sirup, als Punsch
oder Eistee, ist heute oftmals die Briicke
zum Kaffee — gerade bei der jungen Ziel-
gruppe.

In einem online bestellbaren Rezept-
heft stellt MeBmer ProfiLine weitere In-
spirationen zur Verfiigung.
www.profiline.otg.de

»Tee wird erfreulicherweise zunehmend
zum Begleiter im Alltag. Das héngt auch
mit dem steigenden Gesundheitshewusst-
sein zusammen. Ebenso unterstiitzen die
wachsende Individualisierung sowie die
Neugier auf Neues und Ausgefallenes die
Nachfrage nach hochwertigen Neukreatio-
nen®, meint Peter Schneider, Vertriebslei-
ter von Pukka Herbs in Deutschland und
Osterreich. Das Unternehmen verwendet
Zutaten aus biologischem Anbau oder aus
FairWild-zertifizierter Wildsammlung.

In Deutschland werde immer haufiger zu
griinem Tee gegriffen, beobachtet Schnei-
der. Er ist voller Antioxidantien und ge-
sundheitsférdernder Wirkungen. Insbeson-
dere gilt das fiir Matcha-Pulver, das nur aus
den jungen Blattknospen der Teepflanze
gewonnen wird. ,,Wir haben dieses Jahr un-
ser Griinteesortiment komplett iiberarbei-
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Aspekte wie Herkunft und Bio-Qualitit
spielen eine grofere Rolle, aber auch sozi-
al-nachhaltige Faktoren wie faire Bezah-
lung und nachhaltiger Anbau und Emte®,
findet Schneider. www. pukkaherbs.de

»Der Herbst bringt eine Revolution im
Hause Schliirf, das ja eigentlich fiir die fei-
nen Grofblatt-Tees in Bio-Qualitit be-
kannt ist”, verspricht Teemeister Hanno
Twixlum. Er hat sich erstmals dem ver-
nachlissigten Thema der Feinschnitte ge-
widmet und elf neue Sorten entwickelt. Die
Doppelkammer-Teebeutel sind in FSC-
zertifizierten Papier-Sachets und Displays
verpackt, auflen schiitzt eine Folie aus
nachhaltigem PLA. Dazu gibt es zahlrei-
che Priisentationsoptionen aus Plexiglas
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tet”, blickt Schneider zuriick. Es gibt nun
vier neue Sorten mit Matcha, unter ande-
rem in Kombination mit Ginseng, frischer
Zitrone oder kithlender Minze.

Auch die Produktinnovation ’Goldene
Kurkuma® enthdlt Griintee. Das Gewiirz
wird in der ayurvedischen Tradition als
Heilpflanze zum Schutz des Korpers und
zur Steigerung der Vitalitdt eingesetzt.
AuBerdem beliebt: Detox und Detox mit
Zitrone,
Mischung Frauenzauber mit Cranberry,
Rose und siier Vanille. Ab Anfang 2017
gibt es die Neuheit Cacao Chal mit in-

ebenso wie die feinblumige

tensiven Komponenten wie siiB-kriiftigen
Kakaobohnenschalen.

Eine sehr positive Entwicklung ist, dass
viele Konsumenten anspruchsvoller wer-
den und auch das Thema Nachhaltigkeit
beim Teekauf mehr im Blick haben.

und Holz. Die neue Linie heilit’Biidel* und
bleibt der typischen individuellen Na-
mensgebung von Schliirf treu. Es gibt bei-
spielsweise Frau Folkert’s Green Tea
(kriftig-intensiver Griintee), Herr Evert’s
Earl Grey (Schwarzer Tee mit Earl Grey)
oder Frau Harm’s Elderflower (Friichtetee
mit Holunderbliiten und Apfel).

Die Nachfrage nach feinen Schwarz- und
Griintees nimmt laut Twixlum permanent
zu. Allerdings schiitzen immer noch ex-
trem viele Kunden ihre Kriuter- und
Friichtetees. Von der klassischen Minze
{iber Lemon Grass bis hin zu Mate oder
Brennnessel und SiiBholzwurzel sind
simtliche Variationen denkbar. Ganz vor-
ne bei den beliebtesten Zutaten mit dabei
sind auch Ingwer oder Kakaoschalen, die
sich beide positiv auf die Gesundheit aus-
wirken. .,Schliirf ist nicht angetreten, um




Kaffeetrinker zu konvertieren. Jedem sein
Plaisier! Wir selbst sind auf ganz natiirliche
Art und Weise von Kaffee- zu Teetrinkern
geworden. Vielen Menschen, die erstmals in
Kontakt mit wirklich guten Tees kommen,
geht es dhnlich®, ist Twixlum iiberzeugt und
erklirt weiter: ,,Schliirf verkauft vor allem
an qualititsbewusste Gastronomen. Hier
werden liber-aromatisierte Tees immer we-
niger nachgefragt. Stattdessen registrieren
wir eine wachsende Nachfrage nach Sorten,
die etwas mit der hiesigen Teetradition und
Zutaten aus dieser Ecke der Welt zu tun ha-
ben. Bei Schliirf ist man sehr stolz auf die
Ostfriesenmischungen. In anderen Tees fin-
den unter anderem Holunder, Apfel und Bir-
nen Verwendung.*

Eine wachsende Gruppe von Konsumenten
ist entstanden, die mit grofer Neugier ab-
seits des Mainstreams nach Qualitdt und
neuen Geschmackserlebnissen sucht. Nach-
haltigkeit spielt eine grofe Rolle. Schliirf
setzt nicht nur auf Bio-Qualitit, das Verpa-
ckungskonzept verzichtet auch weitestge-
hend auf mineral6lhaltige Komponenten.
www.schluerf.de

Nicht jeder Teetrinker tickt gleich — und
das ist auch gut so! Wir bieten unseren Ver-
brauchern aus den unterschiedlichen Seg-
menten verschiedene Ranges an, aus denen
sie withlen koénnen und die Genuss und
Wohlbefinden miteinander vereinen®, sagt
Nadine Hackstein, Produktmanagerin Tee-
kanne Foodservice. Das Sortiment fiir die
Kapselmaschine Tealounge System Profes-
sional Edition wurde z.B. um die Sorte Cara-
mel Apple Pie, einem
Friichtetee mit dem Ge-
schmack karamellisierten
Apfelkuchens, erweitert.

Die Harmonie fiir Korper &
Seele Range offeriert Tee-
kanne Gastronomen in ei-
ner  Presenterbox, der
Wohlfiihl-Collection. Die
elf Kompositionen (Gesun-
de Abwehr, Gute Verdau-
ung, Muntermacher, Kon-
zentration, Trdum schon,
Atme Dich frei, Schlank &
Fit, Magenfein, Hol Dir
Kraft und Entspannung so-
wie Innere Ruhe) bieten
Teetrinkern fiir jede Stim-

ter Friich

d Caramel Flavour

e mit
- und Karamell-Aroma
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mung und jeden Anlass die passende, dem
Wohlbefinden zutrégliche Sorte.

,.Die Konsumenten trinken sehr gerne Kriu-
ter- und Friichtetee. Nach wie vor sind Klas-
siker wie Pfefferminze und Fenchel ganz
vorne dabei”, stellt Hackstein fest. Auch
Schwarztees wie Earl Grey und English
Breakfast ziihlen nach wie vor zu den Ever-
greens. Zunchmend erfreuen sich die Tee-
trinker jedoch immer mehr an neuen Kreati-
onen, die z.B. aktuelle Trends aufgreifen
und immer wieder ein neues Geschmackser-
lebnis bieten, wie etwa das Produkt Ingwer
Zitrone aus dem Teekanne Gastro Premium
Sortiment. ,,Voll im Trend liegen zudem sii-
e Tees, z.B. mit Gebicknoten wie unser
Teekanne Caramel Apple Pie®, sagt Hack-
stein. Generell sind Konsumenten ’ihren®
Sorten und Produkten gegeniiber sehr treu,
aber gleichzeitig auch Innovationen gegen-
fiber immer aufgeschlossen.

www.teekanne.de

Neu bei Westhoff sind sechs Bio-Sorten;
Wiesenkriuter vereint zwdlf Zutaten, u.a.
Fenchel, Zichorie, Pfefferminze. Hibiskus-
Rote Bete bringt Obst und Gemiise zusam-
men in die Tasse, wobei die Rote Bete einen
feinen, milden Akzent liefert. Fiir Exotik
sorgen Mango- und Bergamottearoma. Der
Chai-Tee iiberzeugt mit orientalischen Ge-
wilrzen und einer siiffen Note. Mit Passions-
frucht-Apfel hat Westhoff einen leichten
Friichtetee im Programm.

Zwei weniger ausgefallenere Sorten sind
ebenfalls neu dabei: Griiner Tee und Frie-
sentee. Neun weitere Bio-Tees fiihrt das Un-
ternehmen aktuell.

Die stirkste Nachfrage er-
fahren laut Daniela Doden-
haft, Marketing, Westhoff,
die Segmente Kriuter- so-
wie Friichtetee und Griintee.
Stichwort Wellness! In den
vergangenen Jahren hat sich

3 bei Westhoff der Trend weg
q von Klassikern (Schwarz-
: tee), hin zu auBergewdhn-
i lich kreativen Kompositio-

nen und Geschmacksrich-
! tungen bewegt. Was zihlt,
sind zudem hochwertige
Qualitdt und der Aspekt
Nachhaltigkeit.

www.westhoff.de ir
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