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Hipp wachst durch
Auslandsexpansion

Pfoffenhofen. Der Babynahrungs-
hersteller Hipp hilt sein hohes
Wachstumstempo. Nach LZ-Schit-
zung konnten die Oberbayern 2015
den Umsatz um 1o Prozent ausbau-
en. In diesem Jahr dirfte die Grup-
pe auf zirka 850 Mio. Euro Erldse
kommen. Ein Grund daftr ist das
starke internationale Wachstum des
Unternehmens. §. 16 iz 40-16

Investoren fordern
neue Protein-Agenda

Frankfurt. Eine Koalition aus insti-
tutionellen Anlegern verlangt in ei-
nem Brief an 16 globale Unterneh-
men aus Handel und Industrie
mehr Engagement bei der Entwick-
lung und dem Verkauf von Fleisch-
ersatzprodukten.  Massentierhal-
tung beinhalte nicht eingepreiste
Risiken im Geschiftsmodell der
Unternehmen. . 2, 17 Iz 4016

Coca-Cola einmal
mehr auf Sparkurs

Berfin. Coca-Cola-Chef Frank Moli-
han setzt den Rotstift an, jetzt auch
in der Verwaltung. So soll ein
Groffteil des Finanzbereichs bis
2018 in das bestehende Business
Center der Coca-Cola European
Partners ins bulgarische Sofia ver-
lagert werden. Zudem wird die
Produktion bei Urbacher Mineral-
quellen still gelegt. 8, 20 1z 40-16

Mastercard lasst
per Selfie zahlen

London. Mastercard will den bar-
geldlosen Checkout sicherer ma-
chen. Statt mit einer Kartennummer
und Geheimzahl sollen Kunden in
Europa durch Gesichtserkennung
(Selfie-Pay) oder Fingerabdruck auf
ihrem Smartphone bezahlen — ab so-
fort in Internet-Shops, zo17 auch in
stationdren Liden. 5. 45 Iz 40-16

Sachsisch to go

Storecheck: Konsum Dresden erprobt
unweit der Frauenkirche sein erstes

Convenience-Format. 35

g

Sortimente Spirituosen
Digitaler Schub: Der Verkauf (iber
Online-Kandle wird fiir Wodka, Whisky
und Co. immer wichtiger. 39

Red Bull ziickt die Preiskarte

Marktfiihrer im Energydrink-Segment briiskiert Handelseinkdufer — Aldi wechselt auf 250' ml-Dose

Frankfurt. Nach der Aldi-Listung
jetzt der Preisschock. Nachdem
der Energydrink-Marktfiihrer 2015
dem Handel den Deckungsbeitrag
in der Kategorie gehérig verhagelt
hat, drehen die Miinchener nun an
der Preisschraube.

Der rote Bulle will mal wieder mit
dem Kopf durch die Wand. Red Bull
kiindigt an, die Abgabepreise flir seine
Gummibdrchen-Brause zum 1. Januar
2017 zu erhéhen. Bei manchem
Hindler kommi das einem Preisauf-
schlag von iiber 10 Cent brutto gleich.

wEine Unverfrorenheit ohneglei-
chen®, schimpft ein Getrinkehindler,
der froh war, dass itm Markt fiir Ener-

Herr der Pakete

Achim Diannwald, als CEO
verantwortlich fir das Pa-
ketgeschaft von DHL, will
den Onlinehandel durch
innovative Logistik voran-
bringen. Fiir E-Food sieht er
viel Potenzial in Deutsch-
land. DHL sei gut vorberei-
tet, ,wenn dieses Geschaft
irgendwann abhebt”. Die
Tochter Allyouneed Fresh
soll helfen, diesen Markt zu
entwicke/n. Seite 33

gydrinks, der Hochrechnungen zufol-
ge 2016 erstmals die 1 Mrd.-Euro-
Marke streifen wird, wieder Ruhe ein-
gekehrt war. Jetzt kiindigen sich er-
neute Preis-Turbulenzen an: Diejeni-
gen, die mit dem Kerngebinde, der
Viertel-Liter-Dose, auf den Preis von
95 Cent eingeschwenkt sind — allen
voran Lidl, Kaufland, Globus — haben
mit der Erhéhung der Abgabepreise
die magische Preisschwelle von einem
Eure vor der Brust.

Neu auch: Aldi Sid schaltet der-
zeit das Kerngebinde im Wechsel ge-
gen die 2015 als Sondergebinde einge-
listete 330 ml-Dose auf. ,Das gelernte
und priferierte Gebinde®, wie es auf
Anfrage heifi. Der Preis bleibt hinge-
gen unangetastet: 3,80 Furo pro Liter.

Lidl-Modell fiir Metropolen

Discounter entdeckt die Innenstadt — Kombination mit Wohnungen

Miinchen. Lidl prasentiert auf der
Immobilienmesse Expo-Real neue

Filialtypen, die eine Ansiedlung in

Metropolen erleichtern sollen. Im
Ausland hat der Discounter schon
solche Markte am Netz.

Die Idassische Standardfiliale bleibt
das Ideal fiir die Expansion, doch bei
der Ansiedlung in dicht bebauten Me-
tropolen wie Madrid oder Barcelona
hat der Discounter Erfahrungen ge-
sammelt, die er nun auch in Deutsch-
land nutzen will. ,Wir wollen den
Stidten und Entwicklern zeigen, dass
wir flexibel sind*, belréftigt der fir

das internationale Immobilienge-
schift zustindige Lidl-Geschaftsitih-
rer Christian Koffmala. Bei der Suche
nach Standorten in Metropolen miis-
se man in der Lage sein, sich den je-
weiligen Bediirfnissen anzupassen.
Eine Variante, die Lidl im Ausland
schon erprobt hat, sind Wohnkomple-
xe, in denen der Markt im Erdge-
schoss angesiedelt wird. Die Oberge-
schosse werden fiir Wohnraum pge-
nutzt, im Untergeschoss befindet sich
ein Kundenparkplatz. Damit braucht
der Discounter lediglich die Hailfte
der iiblichen Fliche, auf der zudem
noch Wohnungen entstehen kinnen.
Seite 4 hjs/1z 40-16

LAldi will die Moglichkeit haben,
mehrere Sorten auf der Mischpaleite
anzubieten®, so ein Unternehmens-
kenner. Tatsdchlich testet Miilheim
aktuell auch die Akzeptanz der Vari-
ante Red Bull Sugarfree. Zudem bie-
tet der Hindler aktionsweise zom
Wochenende das Monster Aquivalent
von Coca-Cola an. Der Softdrink-Pri-
mus hatte mit der Einfiihrung seiner
Low-Calorie-Linie Monster Ultra im
Friihjahr fiir neue Belebung in dem
schwach entwickelten Subsegment
»ohne Zucker” gesorgt.

Ungeachtet dessen riskiert der
Miilheimer Discounter angesichts der
aktuellen Gemengelage bei der An-

Fortseizung auf Seite 3
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Landerreport Frankreich
Zuversicht: Das Land der Haute Cuisine

sieht in Deutschland Potenzial fiir
Premium-Produkte. 53

ZITAT

«MNiemand
fordert eine
Zuckersteuer”

Nicale Maisch, verbraucherpolitisch
Sprecherin  Bindnis 90/Die Griiner
spricht von einer ,Phantomdiskussion”.

Rewe holt Gerlinde
Sulzmaier zuriick

Wiener Neudorf. Die Rewe Group re
aktiviert ihre ehemalige Top-Einkiu
ferin Gerlinde Sulzmaier. Die Droge
rieexpertin, die den Kolner Konzer
nach dem Grofumbau im. Einkau
erst im Juni verlassen hatte, soll jetz
als interimistische Geschaftsfithrerir
die schwichelnde &sterreichische
Drogerietochter Bipa umkrempeln
Die Managerin, die Bipa bislang bera
ten hat, springt dem neuen CEO Diet
mar Gruber zur Seite. Sulzmaier er
serzt Malika Mansouri, die bei Bip
nur ein Gastspiel gab. Die ehemalig
Metro C+C-Managerin hat das Unter

- nehmen fiberraschend nach nur ei

nem Monat wieder verlassen. Zuvo
hatte sich Rewe International im Au

= gust von ihrem langjihrigen Bipa-Ge
schiftsfithrer Hubert Sauer getrennt

Der Konzern ist seit lingerem unzu

£ frieden mit dem Drogeriemarktbetrei
- ber, dem Rivale dm den Rang abge

laufen hat. Seite 8 Iz 40-1

Preiskampf im Haar-Geschaft

P & G und Henkel verlieren — L‘Oréal gewinnt dank neuer Marke

Frankfurt. Die Kategorien Haar-
pflege- und Styling stehen unter
Druck. Belastet von massiven
Preiskdmpfen sinken die Umsétze.
Wahrend P &G und Henkel ver-
lieren, baut L'Oréal seine Markt-
anteile aus.

Massive Preiskampfe zwischen dm

und Rossmann driicken die Umsédtze

im Haar-Geschift. Am deutlichsten
geht es auf dem Styling-Markt bergab.
Hier brechen die Umsdtze bei eben-
falls sinkenden Absdizen aufgelaufen
bis Anfang September um g,1 Prozent
auf 255 Mio. Furo ein (ohne Hartdis-

count). Das Geschift mit Shampoos
Kuren und Spiilungen steht zwar eben
falls unter Druck. Allerdings gleichel
deutliche Absatzgewinne den Preisver
fall fast aus. Auflerhalb von Aldi, Lid
und Norma miissen P &G und Henke
herbe Einbuflen hinnehmen. Unte
den internationalen GroRkonzerne
gelingt es lediglich L'Oreal, die Markt
position auszubauen. Die neue Mark
Wahre Schiitze liefert den Franzosel
Zusatzumsitze und gleicht die Finbu
fen bei Fruetis mehr als aus. Ander
als der Massenmarkt gewinnt das Ge
schift mit Premiumhaarpflege an Be
deutung. Vor allem Aussie und OG!
sorgen flir Zuwichse. hhb/lz 40-1
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UMWELT UND VERPACKUNG
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Schulterschluss: Der Recyclingspe-
zialist und Rohstoffversorger Alba,
Berlin, verdufert mit Wirkung ab 1.
Januar des kommenden Jahres 6o
Prozent seiner chinesischen Ge-
schaftssparte = Elektronikschrott-
und Automobil-Recycling an einen
von der chinesischen Familie Deng
kontrollierten Investmentfonds. Die
Chinesen iibernehmen gleichzeitig
60 Prozent der internationalen
Dienstleistungssparte  der Deut-
schen. Diese umfasst neben dem
dualen System Interseroh auch Sor-
tieranlagen fiir Leichtverpackungen.
Dem Deal zufolge kooperiert Alba
kiinfrig in beiden Sparten mit dem
Umweltspezialisten Chengdu Tech-
cent Environment Ltd., der eben-
falls mehrheitlich der Familie Deng
gehort. Mit Verweis auf Finanzkreise
beziffert der Fachinformations-
dienst Euwid die von den Chinesen
fiir den Einstig bezahlte Summe auf
omehr als 300 Mio. Euro®. Die Alba
SE hat 2015 weltweit rund 1,36 Mrd.
Euro (2014: 1,6 Mrd.) erliist und da-
bei vor Sreuern ein Ergebnis von 9,9
Mio. Euro erzielt.

Kompost-Kapseln: Das auf den Im- -

port fair gehandelten Kaffees aus
Athiopien spezialisierte Unternch-
men Original Food, Freiburg, hat
dienach eigenen Angaben erste alu-

miniumfreie, biobasierte und kom- -

postierbare Kaffeekapsel fiir Nes-

presso-Systeme  enwickelt. Den
Breisgauern zufolge besteht der
Korpus der nach FU-Norm EN
13432 zertifizierten Portionsverpa-
ckung fiir Kaifee aus einem eigens
entwickelten Biokunststoff auf Ba-
sis von Mais und Zuckerrohr. Der
Deckel sei aus ,besonders dichtem*
Papier gefertigt. Die Kompostie-
rung der Verpackung zu CO. und
Wasser soll ,nach 12 Wochen zu go
Prozent® abgeschlossen sein. Zu
den notwendigen Bedingungen
nennt Original Food keine Details.

Glas auftischen: Wenn Giste einge-
laden sind und Wein getrunken
wird, prasentieren 98,5 Prozent der
Deutschen den Rebensaft bevor-
zugt in Glasflaschen. Rund 0,9 Pro-
zent stellen Getrinkekartons auf
den Tisch, etwa o,7 Prozent mit
Karton ummantelte Schlauchbeutel
(Bag-in-Box). Dies hat die Gesell-
schaft fiir Konsumforschung (GfK)
im Auftrag der Behilterglasindus-
trie herausgefunden. Laut dem Ak-
tionsforum Glasverpackung haben
die Niirnberger Marktforscher ei-
nen reprasentativen Anteil der
deutschen  Online-Bevolkerung”
befragt.

Alle fiir einen: Das Bundesumwelt-
ministerium, das Umweltbundes-
amt, die Jury Umweltzeichen und
die RAL gGmbH feiern am 25. Ok-
tober gemeinsam mit Handel, In-
dustrie, Stidten und Verbraucher-
verbinden das TUmwelizeichen
Blauer Engel mit einem Aktionstag.
Teilnehmende Unternehmen wei-
sen im gesamten Monat verstarkt auf
Produkte mit dem bekanntesien
deutschen Umweltzeichen hin.
Hindler wie Kaufland und Tegut
machen in Kundenmagazinen,
Handzetteln oder im Internet auf die
Umweltvorteile von Blauer-Engel-

Ideenfeuerwerk der Packaging-Branchen

Fachpack 2016 bot Entscheidern aus Industrie und Handel eine Fiille neuer Verpackungs-, Technik-, Veredelungs- und Logistiklosungen

Nirnberg. Vor dem Pausenjahr
2017 hat das frankische Verpa-
ckungsgipfel Fachpack einmal
mehr Ausrufezeichen gesetzt. Die
Messe bot der stattlichen, seit
2013 jedoch erstmals wieder ge-
schrumpften Besucherschar eine
Fille neuer Produkte und Services
filr die gesamte Prozesskette.

Yom 27. bis einschlieflich 29. Seprem-

_ ber meldet die Niirnbergmesse 41014

Fachbesucher. Das Branchenforum
verzeichnet damit — bei annihernd
gleicher Ausstellerzahl — gegeniiber der
Vorgingerveranstaltung knapp 7 Pro-
zent weniger Laufpublikum. Im Be-
reich Nahrungs- und Genussmittel hat
das Spektakel allerdings sogar mehr
Experten angezogen als im Vorjahr, in
dem mit 44022 Besuchern (plus 27
Prozent) und 1565 Ausstellern (plus g

. Prozent) historische Rekorde geschrie-

ben wurden.

Obwohl die stark maschinenlastige
Diisseldorfer Interpack als Weli-Leit-
messe gilt, bietet das kleinere franki-
sche Pendant auf rund 6o ooo gm Aus-
stellungsfliche Entscheidern aus Han-
del und Industrie ein breiteres Leis-
tungsspekirum. Dieses (iberspannt
entlang der Prozess- und Wertschop-
fungskette die Segmente Verpackung
{711 Aussteller), Technik (547), Ver-
edelung (255) und Logistik (339).
Auch fir IMCG-Produzenten und
Hindler aus den Top-Besucherlindern
Italien,  Niederlande,  Osterreich,

Schweiz und Tschechien ist die Fach-

pack ,Jour Fixe* im Terminkalender.
Auch 2016 stammie jeder vierte Messe-
gast aus dem Ausland.

e nach wie vor gute, unter ande-
rem von lebhaftem Konsum getragene
Konjunktur in Deutschland beschert
Industrie und Handel anhaltend gute
Geschifte an den Binnen- und Export-
mérkten, Die zuliefernden Verpa-
ckungsindustrien sowie fiir die FMCG-
Branche tatige Dienstleister profitieren
direkt davon. Marktkenner sind zuver-
sichtlich, dass 2016 der kumulierte
Umsatz aller Packaginghranchen den
Vorjahreswert in Héhe von 32 Mrd.
Euro noch tbertrifft.

Wihrend des LZ-Rundgangs durch
die insgesamt 11 Messehallen war die
gute Stimmung im Ausstellerkreis all-
seits spiirbar. ,Von leicht riickliufigen
Besucherzahlen war bei uns nichts zu
spiiren. Wir hatten gegeniiber 2015 so-
gar noch mehr Zuspruch an unserem
Stand”, so Aleksandar Stojanovic. Der
Geschiftsfithrer des Faltschachtel- und
Displayspezialisten STI Group und
sein Team haben mit den Verpackungs-
entscheidern von FMCG-Kunden in
diesem Jahr vor allem iiber die Vernet-
zung des stationidren Handels, leichtge-
wichtige Materialien, modulare Dis-
playvkonzepte und Packaginglésungen
fiir das Omnline-Geschaft gesprochen.

»Wir hatten an allen drei Tagen ein
qualifiziertes Gesprdch nach dem an-
deren”, bestitigt auch Christian Schif-
fers. Laut dem Geschaftsleiter des
Fachverbands Faltschachtel-Industrie
(FFI) zieht die Fachpack immer mehr
Unternehmen an, die neue Projeki-
oder Produktideen entwickeln. Am Ge-
meinschaftsstand mit der europaischen
Branchenvereinigung Pro Carton und
im ,Forum Packbox® der Messe hob
der FFT aktuelle Spitzenleistungen der
Branche in Gestalt der kiirzlich verlie-
henen Pro Carton ECMA Awards auf
den Schild.

Laut der Messeleitung haben die
Aussteller 2016 quer durch alle Pack-
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Testimonial: Reinhold Messner preist die
Vorzlige CO:-sparender Epal-Europaletten

Save-the-Date: Der frankische Branchengipfel bietet Top-Entscheidern aus Industrie
und Handel das kemplette Leistungsspektrum entlang der Supply Chain ,Packaging”.
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Heimspiel: Auf papierbasierte Verpackungen spezialisierte Her-
steller sind traditionell besonders stark in Niirnberg vertreten,

Prachtgewand: Die Kartonbox fiir 40 Kaffeekapseln gewann vor
Kurzem den goldenen Pro Carton ECMA Award in der Sparte Fooc

fri - i
En vogue: Verpackungsldsungen aus Kunststoff werden bei den Einkéufern der FMCG
Industrie und des Eigenmarken flihrenden Handals von Jahr zu Jahr beliebter.

Keynote: Innovationsexperte Jens-Uwe
Meyer begeisterte beim Forum Wellpappe.

3
DEUTSCHES
4 VERPACKUNGSINSTITU

Visitenkarten: Faltschachteln werden
immer raffinierter gestaltet und bedruck

Weltpremiere: Reinhard Schneider, geschaftsfiihrender Gesellschafter Werner & Mertz,
erntet den Verpackungspreis in Gold fiir Kunststoffflaschen aus recyceltem Polyethylen.

Reibungslos:

Die Sonaco-Mana-
ger Sean Cairns (1)
und Rolf Regelmann
{iberzeugten ihre
FMCG-Kunden von
der rundum gelun-
genen Integration
des langjahrigen
Marktfihrers im
Bereich Kombido-
sen, Weidenhammer.

s

e ssta
Design fiihrte dies-

Exemplarisch: Die Sonderschau Packaging



