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HELBING AQUAVIT

Wiedergeburt mit moderner Bio-Rezeptur: Der jiingste Gefdhrte
fiir den {iber 175 Jahre alten ,Helbing Kiimmel“ manifestiert alte,
aufrechterhaltene Werte und das hanseatische Lebensgefiihl. Die
Rezeptur wurde von erfahrenen Meister-Destillateuren in Anleh-
nung an das Urrezept sorgfiltig zusammengestellt und verleiht
dem Premium-Aquavit seinen weichen und harmonischen Ge-
schmack. Die Kopfnote aus feinem Kiimmel — abgerundet mit
Anis, Dill und etwas Siiffholz — entfaltet erst nach der Reifung im
Holzfass ihr volles Aroma. Das einzigartige Bouquet erinnert an
frische Frithlingsblumen. Es entsteht aus einer leichten Fen-
chelnote, begleitet von wiirzigen Nelken, Kardamom und weiffem
Pfeffer, verfeinert mit siifSer Vanille.

SIERRA CAFE

Blaue Agaven aus dem Hochland, vulkanische Erde, zweifache
Destillation und das Wissen dreier Familiengenerationen besche-
ren ,Sierra Tequila® eine Fruchtigkeit, die sich hervorragend in
den Likér einbettet. Diese Fruchtigkeit wird bei ,Sierra Café” mit
der Wiirze von frisch geréstetem mexikanischem Kaffee und
hochwertiger Vanille perfekt komplementiert. ,Sierra Café” ist
dabei sowohl pur, mit frischer Milch als auch gemixt eine véllig
neue Geschmackserfahrung, die sowohl die Freunde des fruchti-
gen ,Sierra Tequila Silver” als auch Liebhaber von aromatischem
Kaffee begeistern wird.

YENI RAKI

»Yeni Raki® kann stilecht genossen werden, indem Wasser und
—je nach Vorliebe — einige Eiswiirfel dazu gegeben werden. Das
klare Destillat verdndert nach der Zugabe von Wasser seine Farbe
auf magische Weise und nimmt einen milchigen Ton an, was als
Louche-Effekt bezeichnet wird. Diese auflergewdhnliche Farbe
verschaffte ., Yeni Raki“ in seiner tiirkischen Heimat, wo er mit
iiber 65 Prozent die wesentlichen Marktanteile auf sich vereinen
kann, den Beinamen Léwenmilch.

ZUBROWKA VODKA

wZubréwka® hat seine Wurzeln im sagenumwobenen und schwer
zuginglichen Bialowieza Wald. Dieser liegt im nordéstlichen
Polen, weitab von der Schnelligkeit unserer Zeit. bir ist ein stolzes
Uberbleibsel der gewaltigen Waldgebiete, die in Urzeiten ganz
Europa tiberzogen. Zudem ist er die Heimat der Bisons, die hier
das aromatische Bisongras — auch Duftendes Mariengras genannt
— finden. Der in Bisongras Vodkas oft befindliche Grashalm hat
symbolischen Charakter und ist nicht in den von Borco vertrie-
benen ,Zubréwka“-Flaschen enthalten. Der liebliche Duft von
frisch gemahtem Heu und der unnachahmliche Geschmack ha-
ben ihren Ursprung ausschlieflich in der sorgféltigen und erfah-
renen Produktion. Eine aufergewdhnliche Authentizitat, die das
Fundament fiir einen der aktuell erfolgreichsten Vodkas der Welt
darstellt. www.borco.com
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DAVINCI GOURMET

100 PROZENT NATURLICHER
GETRANKESIRUP

Die Marke DaVinci Gourmet hat ihr kom-
plettes Sortiment im Bereich der Getranke-
sirupe umgestellt, um dem zunehmenden
Trend zu mehr Gesundheitsbewusstsein
Rechnung zu tragen. Alle DaVinci-Sirupe
sind frei von kiinstlichen Farb- und Aroma-
stoffen und werden nur noch aus rein natiir-
lichen Rohstoffen hergestellt. Gesundheit
und Wohlbefinden spielen in der heutigen
Gesellschaft eine immer wichtigere Rolle,
und der Verbraucher legt zunehmend Wert
auf eine gesunde Ernédhrung. Mit der Um-
stellung auf reine Getrdnkesirupe ohne
kiinstliche Farb- und Aromastoffe unter-
stittzt DaVinci Gourmet Baristas und Bar-
keeper dabei, dieser Nachfrage bei der Her-
stellung threr Getrénkespezialititen gerecht
zu werden. Das Sortiment an Sirupen fiir
heifle und kalte Getrénkespezialititen um-
fasst neben Classic- und Fruchtsirupen auch
zuckerfreie Varianten mit Geschmacksrich-
tungen wie den beliebten Klassikern Hazel-
nut, Caramel und Vanilla.
www.market-grounds.com,
www.davinci-gourmet.com
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