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Nahrstoffreiche Snacks im Trend der Zeit

eit April 2016 ist die neue Riegel-

linie der foodloose GmbH & Co.
KG auf dem Markt. Mit ,,SMU:DI - Raw
Smoothie Bar” wird das Konzept der
.Green Smoothies” und Superfoods
aufgegriffen und in die Rezepturen
eingebracht. Das Resultat ist ein nahr-
stoffreicher 35-g-Snack aus schonend
getrocknetemn Obst und GemUse in
den Sorten Spinat-Minze, Rote-Beete-
Himbeere, Karotte-Limette und Kakao-
Sauerkirsche. Bei den Riegeln wird auf
alle Zusétze (inklusive Zucker) verzich-
tet. Zudem greift foodloose aktuelle
Erndhrungstrends auf: Alle Zutaten
sind Paleo geeignet, Rohkost, vegan,
Bio, 100% natlrlich, weizenfrei und
ohne Zuckerzusatz.

Bei der Firmengrindung im Jahr
2010 war es das Ziel der Geschéfts-
fihrerinnen  Katharina Staudacher
und Verena Ballhaus-Riegler, den

Snackmarkt mit gesunden Alterna-
tiven zu versorgen. Unter dem Slogan
LtU's natural. It's love.” vertreiben die
beiden ein Sortiment aus natlrlichen
und mit viel Liebe kreierten Snacks
aus 100 Prozent Bio-Zutaten.

Die Nussriegel von foodloose sind
fantasievolle Geschmackserlebnisse,
die ganze Nisse mit exotischen Tro-
ckenfriichten vereinen, Die Rezepte
der funf verschiedenen 35-g-Riegel
sind inspiriert von persénlichen Reise-
erlebnissen, und schon die Namen
der Riegel — Sahara Dragon, Delhi
Delight, Frisco Crisp, Poesie Amelie
sowie Garden Gusto — machen Lust
aufs Probieren. Auch in diesen
Riegeln haben Zusatz- und Flllstoffe
sowie Aromen keinen Platz. Gesift
sind sie mit Agavendicksaft. Fiir diese
Philosophie und das ansprechende
Design hat focdloose bersits mehrere

Preise gewonnen, u. a. Biomarke des
Jahres 2014 sowie Best New Product
auf der Biofach 2013 und 2014
(Poesie Amelie). Im Angebot sind
auch vier Sorten an rohen Smoothie
Riegeln und der 100 % Mango Snack.
Mittlerweile werden nicht mehr nur
Hamburger Handler beliefert, sendern
die foodloose Produkte sind bundes-
weit bei rund 1.200 Verkaufsstellen
erhiltlich, beispielsweise im Bio-Fach-
handel, im Reformhaus, im ausge-
wahlten LEH (Edeka Niemerszein,
Edeka Struve, Rewe to go, Karstadt
Perfetto etc.), in Drogeriemérkten wie
dm und Budnikowski, aber auch in
Golfclubs, Yogastudios oder Kletter-
hallen, in Hotels und in Firmen-
kantinen. 2015 wurden die ersten
Kunden im Ausland (Schweiz, Oster-
reich und Danemark) beliefert, e
www.foodloose.net

Englische Crisps und Cracker fiirs Snackregal

Das Unternehmen Market Grounds
hat sich der Entwicklung und Ver-
marktung hochwertiger Lebensmittel
verschrieben und bietet mit den
Crisps der Marke John & John eng-
lischen Genuss firs deutsche Snack-
regal. Die Chips ausin dicke Scheiben
geschnittenen altenglischen Kartof-
felsorten werden in Sonnenblumenadl
goldbraun ausgebacken. Verfeinert
werden sie mit ausgewahlten Gewdir-
zen wie exklusivem Pfeffer der Mala-
barkiste, feurigem indischem Chili oder
Meersalz aus dem Vorderen Orient.
Zum anderen werden traditionell eng-
lische Zutaten kombiniert: prémierter
Aptelessig von Aspall Cyder gibt den

Chips einen feinherben Geschmack;
handgemachter Cheddar aus einem
kleinen Familienbetrieb in Suffollcwird
mit frischem Schnittlauch vermaéhlt.
Eine Spezialitdt sind auch die Mixed
Roots: eine Mischung aus Pastinaken,
Karotten und Roter Bete, verfeinert
mit Meersalz. ,Jede einzelne Zutat
wird bei John & John mit Sorgfalt aus-
gesucht und weiterverarbeitet. Dabei
wird groBter Wert auf Natdrlichkeit
gelegt, das schmeckt man”, so Kai
Ellerbrock, Managing Partner von
Market Grounds. ,Flr uns ist es eine
Herzensangelegenheit, diese Crisps
und Roots ins deutsche Chipsregal zu
stellen, diesen Genuss englischer
Crisps méchten wir niemandem vor-
enthalten.” Die Crisps sind glutenfrei
und kemmen ohne kiinstliche Aromen
und Farbstoffe aus. Es gibt sechs Sor-
ten: Deep Blue Sea Salt, Sweet Chili

& Red Pepper, Aspall Cyder Vinegar,
Suffolk Cheddar & Chives, Sea Salt
& Black Pepper und Mixed Roots.

Im Angebot des Hamburger Fein-
kostspezialisten sind auch herzhafte
Cracker der Marke Thomas J. Fudge's.
Die Salzgebécke erscheinen als Crisp
Pumpkin & Sesame Seed Crackers,
Multi Seed & Oat Flatbreads, Melty
Cheddar Wafers, Punchy Jalapeno
Wafers, Tangy Stilton Wafers, Cool Sour
Cream & Onion Wafers sowie Piquant
Cheese & Peppercorn Crackers. 2

www. market-grounds.com
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