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Haribo Gruppe rustet
sich mit neuer Struktur
fur die Zukunft

Bahlsen untermauert
mit guten Zahlen
den Aufwartstrend

SCHWEIZ

SiBwarenhersteller
stehen vor grof3en
Herausforderungen
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achieves another
record result
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MANNER

Kleine, aber feine
Spezialitaten aus Wien

Vielversprechende ~ Neuerscheinun-
gen hat das Wiener Traditionshaus
Manner dem Messepublikum vorge-
stellt. Zarte Original Manner Waffeln
gefiillt mit feiner Haselnusscreme und
dem einzigartigen Manner Neapolita-
ner Geschmack, einzeln verpackt, das
zeichnet das Neuprodukt ,Wiener
GruB” aus. Mit ungeféhr 4,2 Gramm
ist das kleine Tafelchen perfekt fiir
den Genuss zwischendurch, Der neue
Manner Wiener GruB punktet mit
dem Design der bekannten ,Manner
Original” und ist der Neapolitaner Pa-
ckung nachempfunden. Der hochwer-
tige Karton mit ca. 300 Stiick ist ideal
fur die Bar oder Theke. Der Wiener
GruB passt perfekt zum Kaffee neben
die Tasse, aber auch als Willkom-
mensgruB am Kopfpolster im Hotel
oder als kleines Give-Away.

Neu von Mannerim 25-g-Snacking-
Format sind die Manner Milch Hasel-
nuss Vollkornflakes und die Milch
Schoko Cocos Schnitten. Milch Hasel-
nuss Vollkornflakes besticht neben
den knusprigen Manner Waffeln mit
feiner Milchcremeflllung und einer
Schicht Haselnusscreme mit knuspri-
gen Vollkornflakes. Milch Schoko Cacos
verfiihrt mit feiner Schokocreme und
Kokosraspeln. Beide Sorten Uber
zeugen mit drei Lagen knusprigen
Waffeln und zwei Schichten
feiner Creme. Die Neuhel-
ten erscheinen.in Regal-

kartons fiir den 4er-Multi-
- pack oder fiir Single-Ein-
# | heiten, aber auch im Mix-
# Display —mit  einer
| 60:40-Sortierung.

Im dritten Quartal 2016 kommen
die Manner Orangen Herzen im
300-g-Beutel neu auf den Markt: zarte
Waffelherzen mit feiner Orangen-
creme, Uberzogen mit hochwertiger
Zartbitterschokolade von Kakaoboh-
nen aus eigener Rostung.

2016 setzt Manner in der Kommu-
nikation auf das Thema ,Vegan”. So
weist ab diesem Jzhr auf den drei
Hauptprodukten (Manner Original
Neagolitaner Schnitte, Vollkern und
Zitrone) ein Sticker mit dem Label der
,European Vegetarian Union” auf die
Eignung fur die vegane Erndhrung
hin. Eine Online-Kampagne mit
Schwerpunkt ,vegane Community”
und Print-Unterstlitzung runden das
Konzept ab.

SCHOKO- " {
BANANEN" |

Die Casali Schokobananen, das
bekannteste Produkt von Casali in
Deutschland, gibt es jetzt auch im
wiederverschlieBbaren Standboden-
beutel in der Snack-Size-Einheit mit
110 Gramm. Die Casali Schokobana-
nen tragen das Fairtrade-lLoge, da
Kakaomasse, Kakaobutter, Bananen-
mark und Zucker nach Fairtrade-Stan-
dards gehandelt werden. Die Rezep-
tur mit hdherem Schokoladenanteil
garantiertverbesserten Produktschutz
im Standbeutel. Auch das Kleinformat
der Casali Schokobanane kommt
ohne kinstliche Farbstoffe und Kon-
servierungsmittel aus.

www.rmanner.cem

MARKET GROUNDS

Englische Crisps und
Tee fiir Kenner

Als ,wahres Geschmackserlebnis”
preist das Hamburger Unternehmen
Market Grounds die hochwertigen
Crisps der Marke John & John an, die

auf der ISM vorgestellt worden sind.
Sie werden aus altenglischen Kartof-
felsorten hergestellt, die, nachdem
sie schonend gewaschen und mit
Schale in dicke Scheiben geschnitten
wurden, von Hand in Sonnenblumen-
8l goldbraun ausgebacken werden.
Noch warm werden die krossen Crisps
mit ausgewahlten Gewirzen verfei-
nertund ganz frisch abgepackt. ,Jede
einzelne Zutat wird bei John & John
mit Sorgfalt ausgesucht und weiter-
verarbeitet. Dabei wird gréBter Wert
auf Natiirlichkeit gelegt, das schmeckt
man”, so Kai Ellerbrock, Managing
Partner von Market Grounds. Die
Crisps  kommen ohne kiinstliche

Zusatz- und Konservierungsstoffe aus,
sind GMO- und glutenfrei. Es gibt sie
aktuell in sechs Sorten: Deep Blue Sea
Salt, Sweet Chili & Red Pepper, Aspall
Cyder Vinegar, Suffolk Cheddar &
Chives, Sea Salt & Black Pepper und
Mixed Roots.

Neu im Portfolio hat Market
Grounds auch das Label Teahouse
Exclusives fiir den Feinkost-Bereich,
den gehobenen LEH und die Gastro-
nomie. In Uber 130-jahriger Familien-
tradition entstanden mit Leidenschaft
und nach héchsten Qualitatsmalsta-
ben unter dem Dach von Teahouse
Exclusives nun zwei neue Tee-Linien
der Spitzenklasse. So hat Market
Grounds sein bereits umfangreiches
Tee-Sortiment um Everyday Tea, eine
moderne Linie mit acht verschiede-
nen Sorten in stylishem Verpackungs-
design fiir jede Gelegenheit, sowie
Organic Tea, eine Linie bestehend aus
acht bio-zertifizierten Geschmacks-

SG 4/2016




richtungen in ebenso imposantem
Design, erweitert. Beide Linien wur-
den bereits mit dem iF Design Award
2015 in der Kategorie Packaging
Design sowie Everyday Tea zusatzlich
mit dem Red Dot Communication
Design 2015 ebenfalls in der Katego-
rie Packaging Design ausgezeichnet,
Sowohl die Sorten von Everyday Tea
als auch von Organic Tea sind einge-
teilt in die bekannten Genussformen
Selection (sortenreine Auslese), Blend
{(Mischungen) und Herbal (Krauter-/
Friichtaetees).

www.market-grounds.com

MEATSNACKS GROUP

Snacks mit viel Protein
und wenig Fett

Die Meatsnacks Group istim Segment
der Beef Jerky Produkte absoluter
Marktflihrer mit einem Marktanteil
vonca. 80 Prozent. Laut , The Grocer's
Top Products Survey 2015” vom De-
zember 2015 finden sich fiinf Marken
der Meatsnacks Group unter den Top
Ten der Snacks auf Fieischbasis. Allen
voran das Flaggschiff Wild West. In
diesem Jahr feierte das Unternehmen
eine erfolgreiche ISM-Premiere.

Die Jerky Produkte gehdren im bri-
tischen Markt zu den am stérksten
wachsenden Segmenten und werden
auch in Deutschland immer beliebter
Neben der internationalen Neuent-
wicklung Strive Beef Jerky, die als
Zielgruppe die sportbegeisterten und
gesundheitsorientierten Verbraucher
hat, wurden speziell fir den deut-
schen Markt unter der Marke Wild
West auch Pork-Varianten entwickelt.

Beide Marken werden in den
schottischen Highlands hergestellt.
Das Fleisch wird in diinne Streifen
geschnitten, mariniert, gekocht und
geréuchert. Fir die Herstellung wer-
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den ausschlieBlich natiirliche Zutaten
verwendet. Strive Beef Jerky wird in
Drogeriemirkten, Sporteinrichtungen
und im LEH districuiert. Wild West
Pork Jerky ist ein Impulsprodukt, das
besonders fiir Convenience Shops
und den LEH geeignet ist. Wild West
erscheint in den Geschmacksrich-
tungen Original, Honey BBQ, Hot &
Spicy und Peppered.

Sowohl Strive als auch Wild West
zeichnen sich durch einen sehr hohen
Proteingehalt und einen sehr gerin-
gen Fettanteil aus. Damit kénnen
aktive Sportler nun gezielt ihre Erngh-
rung optimieren, und ,Fernseh-
sportler” haben eine Alternative zu
herkémmlichen Snacks.

b.iabusch@meatsnacksgroup.com

MEYBONA

Ausgefallene Sorten und
witzige Botschaften

Qualitdt hat bei Meybona einen
hohen Stellenwert, Die hochwertigen
Tafelschokoladen werden nach tradi-
tionellen Verfahren direkt im Werk in
Lohne hergestellt. Damit gehédrt der
Betrieb zu den wenigen, die ihre
Kakaobohnen noch selbst résten und
nicht auf vorgefertigte Kakaomasse
zurlickgreifen (from bean to bar). Da-
riiber hinaus werden die Schokoladen
ganz traditionell 20 bis 48 Stunden
conchiert. Meybona verwendet nur
reine Kakacbutter und verzichtet auf
den Einsatz von Konservierungsstof-
fen. Immer auf der Suche nach den
neuesten Trends hat das Unterneh-
men auf der ISM 2016 neue Schoko-
laden in ausgefallenen Geschmacks-
richtungen vorgestellt.

Voll im Trend sind die 80-g-Tafeln
CHOC4U - neu, frech, anders, kdst-
lich. Sie sind minimalistisch im Folien-
beutel mit Banderole verpackt und er-
méglichen damit volle Sicht auf die
Schokolade. Lieferbar sind die Tafeln
insechs , flippigen” Sorten: Cranberry
Lemon Twist, Cookies, Brownie
Fudge, Salt'n’Caramel, Raspberry
Cake sowie Milk'n'Coffee. Geliefert
werden die Tafeln in Yer-Regal-
kartons, kénnen aber auch in zur
Verfligung gesteliten Displays prasan-
tiert werden.

Ob ,Waschbrettbauch? Hatte ich
schon, steht mir nicht” oder «Papa
weil3 viel, aber Mama weiB einfach
alles” - bei 24 verschiedenen Motiven
ist bei der neuen GruBschokoladen-
Serie ,Bunte Worte” bestimmt tor
jeden das Richtige dabei. Und die
gewohnt gute Meybona Premium-
Vollmilchschokolade rundet den Spaf3
ab. Prasentieren lassen sich die Tafeln
im  Sektionsstinder cder auch in
Aktionsdisplays.

Meybona weil3, was gut schmeckt
und zueinander passt. Mit den Tafeln
aus der Serie ,Oh! Lecker" erscheinen
Premium-Produkte  chne  weitere
Zuckerzusétze, nur mit Stevia gesift.
Bei der Auswahl der Zutaten, der
Kompaosition und der Mischung ste-
hen sieben geschmackvolle Sorten
zur Wahl. Lieferbar ist diese Seria vor-
aussichtlich ab Mai.

www.meybona.de

MKM

Liebevolle Produkte
festlich verpackt

Fiir den Winter 2016 prisentiert mkm
die neuen Schoko Tifelchen (90 g)in
den Sorten Bratapfel und Vanille-
kipferl. Beide Varianten werden in
Kombination  mit  Edel-Vollmilch-
Schokolade und weiBer Schokolade
lanciert. Die festliche Verpackung mit
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